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A oportunidade

Brasil segue em ritmo forte de
empreendedorismo, mas o medo
ainda limita o avango

Os dados mostram que os negdcios que
prosperam sdo justamente aqueles apoiados em
conhecimento, capacitagdo e uso inteligente da
informacgdo

dos brasileiros ndo

51 o/o empreendem por medo

de errar — embora o
indice tenha recuado, o
bloqueio psicolégico
ainda pesa.

é a taxa de sobrevivéncia

57% das MElIs, no Brasil, apos 5

anos de operacao.

V4
negobcios.ep Fonte: Site do SEBRAE e pesquisa Global Entrepreneurship Monitor (GEM) 2024 Indice e
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OFICINA DE NEGOCIOS

Quem se informa, pesquisa e aprende, transforma desafios em oportunidades GRUPOEP | g tudmep 77 91 g€ BN =D AR ©)Rnss @
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Fal b dedori 4 fql bre FUTURO. e, .
alar sobre empreendedorismo é falar sobre UM PROJETO QUE FAZ SENTIDO*
Incentivar e fomentar o mercado empreendedor significa criar : Resumo do Projeto | Cotas

mais chances de renda e incluséo produtiva. Ele é ferramenta de

transformacgdo social e pessoal, construido com coragem, 3 00/ do PIB do Brasil & gerado pelas

o - R : Periodo: 01/JUN até 30/JUN/2026
criatividade, agdéio e muita inspiracgdo. MICro e pequenas empresdas.

Tipo de Cota: Local
Bem-vindos ao OFICINA DE NEGOCIOS!

. ) Praga: Campinas, Ribeirdo, SGo Carlos e Sul de Minas
dos brasileiros desejam

Um projeto de contetdo multimeios para que aspirantes e 6 o o/ empreender, e 47 milhées estdo e Quantidade de Cotas: 3 cotas
empreendedores estejam informados e preparado para O envolvidos com algum tipo de  Prazo para Venda: 11/MAI/2026
sustentar o crescimento. negocio.

Pablico a serimpactado: AS | 25 a 44 anos Interesse empreendedorismo
Fonte: Site do SEBRAE e pesquisa Global Entrepreneurship Monitor

Mercados Veiculos | Meios do Setor Territério de Objetivo de Cotas /
disponiveis projeto Econdmico Afinidade Comunicacgéo Faixa de Prego

CAM: Campinas . .. _. Reconhecimento de $ E:x;‘e; coma 5ROJ
e. regiﬁo TV aberta: EPTV MULTI SETORIAL Empreendedo"smo e Negocios Marca (Awqreness) atendimento
-_— comercial
RIB: Ribeirdo Pret Midias digitais: portal gl, 7" Mulherese Protagonismo “ . $$ Clique e baixe o PDF
- Ribetrdo Freto loboplay, acidade on, tudo ini Construgdo deimagem e Detalhamento das
o regié'lo g play, ' Feminino N entregas %
,,,,, —) ep (site, pagina, redes . Fortalecimento de Marca $ $ $
O = | sociais, etc.
. e " Clique e baixe o PDF
SCA:Séo Carlos . Educacgdo e Conhecimento MidiaIKit dos
e regicio veiculos
gee Reforgo e %
,,,, : - Radio musical ou radio de . Posicionamento institucional
VAR: Sul de Minas Gerais WWW EOt'C'GS: CBN, EP FM, Jovem _ Cooperativas de crédito '
X an



https://www.negociosep.com.br/midiakit/
https://empresaspioneiras.sharepoint.com/sites/negocios.ep/SiteAssets/Forms/AllItems.aspx?id=%2Fsites%2Fnegocios%2Eep%2FSiteAssets%2FP%C3%A1ginas%20do%20site%2F02%5FAqui%20d%C3%A1%20neg%C3%B3cio%2F01%5FMarketing%20Produtos%20e%20Clientes%2FPLANOS%20COMERCIAIS%2FPROJETA%2FOficina%20de%20neg%C3%B3cios&viewid=393df945%2D0034%2D488d%2Dbaae%2D490af07bec99&csf=1&web=1&e=n5ceya&CID=40dbfccc%2Dd76f%2D4d3d%2D8c23%2Db9f45175c937&FolderCTID=0x012000366A0AF21C82804BA1C531480D063ADD

Por que fCIZ OFICINA DE NEGOCIOS @
®
D
sentldo i NAS REDES acessaram as redes sociais

9 o lo VS 87% populagdo geral

NATELA assistiram TV

8 8 /o VS 84% populagéo geral

lacada3

eSS00S Ue acessam NA WEB acessaram buscadores ou portais de
P g 810 noticias na internet
O g ] S e d e C I O r O m lo VS 80% populagdo geral
microempreendedores

NAS ONDAS Ouviram radio

6 3 lo VS 58% populagdo geral

Fonte: Kantar Ibope Media Target Group Index Brasil - Portugués-TG BR 2024 R3 - RM Campinas - Pessoas-Copyright TGl LATINA 2024
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aiiiis . MEldispara e lidera crescimento

em ascensdo

Microempreendedores Individuais representam mais
. de 77% das aberturas, confirmando a forgca e o
Taxa de . protagonismo no cendrio nacional.

empreendedores

iniciais cresceu

para 20,3%,

mostrando maior Brasil sob no

dinamiSi ranking global

apetite por novos
negocios. O pais ocupa a 39 posicdo mundial em taxa de

empreendedorismo total entre 51 nacoes
analisadas.

Intencao de
empreender
cresce ho Brasil

Quase 40% dos brasileiros adultos querem abrir
um negocio nos proximos 3 anos - indice entre
0s mais altos do mundo.

/ Setor de servicos continua na frente
. Os servigos responderam por 63,1% dos novos pegquenos negocios No padis. Ensino, satde e alimentacdo lideram - |
. oranking por atividade. i { indice e

., o
g .
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Fonte: Site do SEBRAE e pesquisa Global Entrepreneurship Monitor (GEM) 2024



Experimente a forca
mLI|tiCCI nCI| Alcance real exige

multicanalidade

TV, radio e digital juntos ampliam a
presenca da marca em diferentes
momentos e contextos. Mais canais,
mais impacto.

O digital

Repeticdo gera potencializa o

lembranca plano

Ver, ouvir e interagir em
diferentes meios fixa a
mensagem na mente do '

\ !
@
—

Mobile e desktop
aumentam alcance,
frequéncia e permitem
ajustes em tempo real.
Reforcam e amplificam a
estratégia multicanal.

consumidor. Presenca
reforgcada = marca
lembrada.

Multicanalidade

Sem atencgéio, ndo hd meméria. O consumidor e

Sem meméria, ndo ha marca. multitelas
Sua campanha também

precisa ser: Estar em um
s6 canal ndo basta.
a dia e o digital gera Multicanalidade é o

acdo. Integrados, eles caminho para

guiam toda a jornada relevancia e

Cada meio tem
seu papel no

funil

TV constréi imagem,
rddio acompanha o dia

do consumidor. GRUPOEP ‘ tud%ep W g1 g mcgm[! Ea JR. %Sginéis @%ﬁm efetividade.

Campinas
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Com quem falamos? (

= ~

de ouvintes pormés il ed-71,'

Ribeirdo Preto

campeas RADIO TV
i,

THEENAG PRETC- 93,1

5,4 milhodes

de telespectadores alcangados
pela EPTV por semana

+1 milhéo

‘ GRUPOEP |

EMPRESAS PIONEIRAS

tudoe

- - €P-.-

PAINEIS MIDIAS

8,8 milhoes (21 SBineis DIGITAIS e

de pessoas
impactadas por més

acidade

on

+11,4 milhoes

gl

de usudrios por més

Fonte: Réadios: Kantar IBOPE TG Light - Ribeiréo Preto (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 — Universo 3.516.803 pessoas | TG Light - S&o Carlos (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 — Universo 1.342.867. Target Group Index Brasil - Portugués-TG BR 2024 R3 - RM Campinas - Pessoas- S
Copyright TGI LATINA 2024 — Universo 7.400.00. | OOH: TG BR 2024 R — RM Campinas (Pessoas) — Copyright TGI LATINA 2024 - Universo Praga de Campinas: 4.812.752. TG Light - Ribeiréo Preto (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 Universo populagdo praga de Ribeirdo: 2.631.460 | TG Light - i Indice
Varginha (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 Universo populagdo praga de Sul de Minas: 2.975.319 | TV: Kantar Ibope Media Instar Analytics | Central e Ribeirao Preto - Maio/2025 | Varginha Junho/2025 | Campinas Janeiro a Junho/2025 | Total Individuos COV% e AVWkRch% | Globo |Universos B ‘
extrapolados | Central 1.872.673 telespectadores, Ribeirdo Preto 2.572.028 telespectadores, Varginha 2.905.218 telespectadores, Campinas 4.646.828 telespectadores. Fonte: Google Analytics | Janeiro a Junho de 2025| Total de usudrios - Média Mensal.




Comunicacgdo
Pilares de sustentacdo

VISIBILIDADE ENGAJAMENTO

Frequéncia em
contelddos editoriais
no digital sobre
empreendedorismo

Conteuddo de valor

para o consumidor
em todas as etapas
da jornada de compra

forma de ampliar o

impacto da marca

OFICINA DE NEGOCIOS | @

negocios.ep

AMPLIACAO ALCANCE

/o

| —
o0

Alcance da TV aberta
para compartilhar
mensagens

customizadas

Midia radios como

publico atingido e

indice e




Timeline da comunicacgéo (omumetn) @

Inicio Fim
Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5

Legenda:



Midia Basica

Mercado

COTAS

PERIODO

INSERGOES

QUANT. DE VTS

Televisdo

30 dias 30 dias 30 dias 30 dias
47 47 72 90
2 2 2 2

MIDIA BASICA

Bom dia cidade, Mais Vocé, Encontro, EPTV 1°Ed, Globo Esporte, Vale a Pena, Jornal
Hoje, Novela 18h, Mais Caminhos, EPTV 2°Ed, Novela 20h, Terra da Gente, Caldeiréo,
EPTV 29 Ed Sab, Pequena Empresas e Globo Rural

OFICINA DE NEGOCIOS

®

negocios.ep

A EPTV é uma TV aberta dfiliada a Rede Globo, com a forga de 4 emissoras regionais — Campinas, Ribeiréo Preto, SGo Carlos e
Varginha. Uma emissora regional que une sotaque local e proximidade com a populacdo, sendo ao mesmo tempo porta-voz da
comunidade e vitrine estratégica para empresas que querem se conectar ao seu mercado.

e Se a EPTV fosse um estado, o potencial de consumo (IPC) seria o 4° maior do pais, superando estados como Rio Grande do Sul (6,70%) e

.ﬁ e EPTV | Municipios: 319 | IPC%: 7,18 | Populagdo total: 12,4 milhdes | Domicilios com TV: 4,4 milhdes | Telespectadores potenciais: 11,9 milhées
Parand (6,61%). O consumo per capita da regido também se destaca, superando até mesmo estados como o Rio de Janeiro.

-

o

COTA G

PILULAS DE CONTEUDO
OU PROGRAMETES

As pilulas de conteddo, também conhecidas como programetes,

entregam dicas Uteis, aplicaveis e rapidas de consumir, gerando

valor para a audiéncia e reforcando a imagem da marca através
de conteddo segmentado e linguagem acessivel.

No OFICINA DE NEGOCIOS, serdio exibidas duas pilulas de contetdo. O
primeiro material terd foco em dicas de planejamento e
organizag¢do financeira, com orientagdes praticas para ajudar o
empreendedor a separar contas pessoais e da empresa, controlar o
fluxo de caixa e planejar gastos futuros. O segundo material serd
voltado para marketing e clientes, destacando a importdncia de
conhecer o publico-alvo, investir nas redes sociais e fortalecer o
relacionamento no atendimento e pds-venda.

indice




Midias Digitais OFICINA DE NEGOCIOS @
e " negécios.ep

Nossos portais locais (acidade on, Tudo EP e suas redes sociais), valorizam o localismo, com proximidade da

comunidade e presenca ativa no mercado consumidor regional. E, junto aos portais da Globo (g], ge, receitas.com,

Globoplay e Home de Programagcdo), entregamos ds marcas a credibilidade do jornalismo e do entretenimento

local e Globo em pdginas dedicadas as nossas regides. No total, sdo mais de 11,4 milhdes de usudrios por més

conectados aos nossos contelddos.

e 77% dos consumidores brasileiros ja se interessaram por produtos e servigos vistos em propagandas online.
e Os portais do Grupo EP recebem, em média, por més, 14 milhées de usudrios.

tudawep =< g1 ge
udmer 57 91 9
globoplay (@receitas E)

COTAS PMG

PAGINA EDITORIAL

Entrega 33% de visibilidade no
envelopamento de midia dentro
da editoria OFICINA DE NEGOCIOS

no gl - regionalmente, um dos

principais canais de busca dos
internautas para informagoes.

COTAS PMG

MIDIA SEGMENTADA

Ao direcionar contetdos para
nichos especificos, garantimos
gue a mensagem chegue ao
publico certo, no contexto
adequado, aumentando a
chance de interesse e conexao,
impacto qualificado e maior
engadjamento

COTAS PMG

INFORME PUBLICITARIO

O cotista podera veicular um
informe publicitario, sendo uma
oportunidade de promover sua

marca, além de iniciar uma
conversa e aumentar a conexao

e consideragdo com o target.

COTAS PMG

REDES SOCIAIS

Em adicional, teremos entrega de
midia nas redes sociais,
ampliando a exposi¢cdo da
marca na estratégia digital, com
ganhos de alcance, visibilidade e
engadjamento.

COTAS PMG

MiDIA DE DIVULGAGAO

Os conteudos produzidos serdo
impulsionados no gl através da
midia de divulgacdo. A pagina
editorial OFICINA DE NEGOCIOS
serd divulgada também no
portal local acidade on.

COTA G

MIDIA PRE-ROLL

As pilulas de contetdo na TV
terdo extensd@o no digital através
da distribuicdo no globoplay pelo
formato pre-roll até 180", Esse tipo
de conteudo gera valor e reforga

a imagem da marca como
parceira do empreendedor.

! Indice e
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O portfdlio de radios do Grupo EP combina grandes marcas nacionais e presenca regional estratégica. A Jovem Pan Ribeir&o Preto,

parte da maior rede de radios do pais, conecta muasica, informacdo e entretenimento. A CBN Campinas e Ribeirdo Preto, do Grupo
Globo, é referéncia em jornalismo e credibilidade. E a EP FM, emissora propria em Campinas, Sdo Carlos e Araraquara, destaca-se

CBN ga [)FM

Ribeirio Preto o
Campinas

ibeirdo Preto | 93,1

CHAMADAS

Um convite aos ouvintes para
acessarem d editoria OFICINA DE
NEGOCIOS no g, destacando o
langcamento de novos contetdos em
video e os temas abordados. S&o pecas
curtas, dindmicas e estratégicas que
funcionam como ponte entre a
audiéncia da radio e a plataforma
digital, ampliando o alcance do projeto e
fortalecendo a associagéo da marca ao
universo do empreendedorismo.

COTA MG

BOLETINS DE CONTEUDO

Os boletins “Oficina de Negbcios”
inserem na programagdo da radio dicas
praticas e rapidas sobre
empreendedorismo, inspiradas nos

temas desenvolvidos na editoria. De
forma leve e informativa, os boletins
aproximam o publico dos contetdos, e
reforgam a presenca constante da
marca junto aos ouvintes, conectando a
radio e o digital em uma experiéncia
integrada.

pelo pioneirismo, com informagdo, interatividade e programacgdo musical dindmica. Juntas, oferecem alcance, relevancia e

proximidade real com o publico.
e Ele alcanca as pessoas em movimento, em seus deslocamentos de rotina. O meio é eficaz para ativar jornadas de comércio, com

promocodes e ativagoes.
e 83% Dos ouvintes de radio ouviram comerciais ou publicidade em formato de dudio.

COMPARTILHANDO

Neste formato, o locutor interage
diretamente com o anunciante em um
bate-papo descontraido, criando
espaco auténtico para apresentar
produtos, servicos ou solucdes. No
Oficina de Negbcios, o formato se torna
oportunidade para marcas se
associarem ao tema compartilhando
experiéncias, dicas e histérias, ao
mesmo tempo em que fortalecem sua
presenga e conexdo com os ouvintes.

! Indice e




Visdo geral das cotas

4 Pequeno
Empreendedor

Estratégia all digital com conteldo
relevante, alto alcance e
visibilidade para a marca.

Tipo: Local

Quantidade: 1 cota
Periodo: 01/JUN a 30/JUN/26
Custo de Produgédo: R$ 4.000,00

Prazo de Venda: 11/05/2026

DIGITAL

+PRODUCAO

Investimento

CAM:R$ 22.900,00
RIB: R$ 19.695,00
SCA: R$ 13.825,00
VAR: R$ 13.285,00

\_

4 Médio
Empreendedor

Presenga constante e ampliagdo
do publico atingido fortalecendo a
lembrancga da marca.

Tipo: Local

Quantidade: 1 cota
Periodo: 01/JUN a 30/JUN/26
Custo de Produgdo: R$ 4.000,00
Prazo de Venda: 11/05/2026

DIGITAL + RADI

+PRODUCAO

Investimento

CAM:R$ 49.780,30
RIB: R$ 36.163,88
SCA: R$ 19.997,20
VAR: R$ 13.285,00

.

OFICINA DE NEGOCIOS

/ Grande
Empreendedor

Presenca em toda a jornada de
consumo, criando uma experiéncia
continua e alinhada com a marca.

Tipo: Local

Quantidade: 1 cota
Periodo: 01/JUN a 30/JUN/26
Custo de Produgdo: R$ 14.250,00
Prazo de Venda: 11/05/2026

DIGITAL + RADIOS

+PRODUCAO

Investimento

CAM: R$ 233.606,18
RIB: R$ 139.874,26
SCA: R$100.972,2
VAR: R$ 25.885,00

\_

. Indice e
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Comparativo das cotas  onca e nesoaos

negocios.ep
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Painéis © e
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DISPONIBILIDADE
SOB CONSULTA

Estamos sempre ligados as solugdes
do mercado publicitario e
oferecemos uma nova opcdo de
visibilidade para a sua marca na
cidade de Campinas e na regido de
Ribeirdo Preto e Varginha: a Midia
Exterior.

8 90/ da populagéo brasileira é
(o] atingida por midia Out Of Home

jé compraram ou pesquisaram

algum produto em fungdo de um 6 8 %

anlincio OOH

| Localizagéo: Rod. dom Pedro | INVES O &

| Formato: Frontlight 14,9 x 4,9 Altura: 10m Valor tabela
Faces por Painel: 2 com iluminagdo frontal externa
Periodo: minimo 3 meses (sendo o Ultimo més completo) R$9-8 50100

@ -
Praga: Ribeirdo INVESTIMENTO MENSAL
Localizagdo: Rod. Anhanguera Valor tabela

Formato: Frontlight 14,9 x 4,9 Altura: 10m
Faces por Painel: 2 com iluminagéo frontal externa
\Periodo: minimo 3 meses (sendo o Gltimo més completo) R$6.000,00

B

e :
Praga: Sul de Minas _ INVESTIMENTO MENSAL
Localizacgdo: Rua Prof. Helena Reis, 81 Valor tabela

Formato: : Eletrénico LED (Resolug@o P8) 7mX3m - 10 segundos
Ndmero de cotas: 12
{eriodo: minimo 1 més R$2°500100

Este meio alcanc¢a o piblico em
movimento, capturando sua atengéo
quando estdo fora de casa, no trajeto

para o trabalho ou durante viagens e
passeios. Transmita sua mensagem
de forma rapida e impactante!

/ N

. Indice e

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index TG BR 2023 R1 Observou anincios publicitarios em OOH nos Gltimos 30 dias



Influencer pIio

OFICINA DE NEGOCIOS @
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INVESTIMENTO
SOB CONSULTA

A PIO Hub & uma agéncia de
Marketing de Influéncia vinculada ao
Grupo EP, com foco na Creators
Economy. Uma agéncia moderna,
criativa e com credibilidade, capaz
de atrair e impulsionar
influenciadores, além de gerar valor
para marcas que desejam se
comunicar com autenticidade por
meio desses criadores.

o dos brasileiros usam paginas de
6 8 /o compras ou listas de produtos
indicados por creators

8 70/ dos brasileiros dizem confiar nas
O recomendagdes (média é de 79%)

Fonte: meio & mensagem | Pesquisa da Rakuten Advertising | 2024

¥ Tati
8§ Camargo
i Programa
+Caminhos

Zé Neves
Radio
EP FM

Lari Cavalcante
RAadio
EP FM

' Indice e




Acdo de Conteldo

.................................................................................. negocios.ep

INVESTIMENTO
SOB CONSULTA

A acdo de contedo é uma narrativa

direta, que expode e qualifica a marca cqqurag
do cliente no contexto das matérias Sp
de um programa, auxiliando nas F5eonc|rdo
estratégias de comunicagdo do a ) mchi e

cliente

#

Clique aqui e veja exemplo

Para 73% das pessodas, o

marketing de conteddo auxilia imy
nalembranca do pablico, apés  #
ter contato com uma peca de

midia desse formato.

f/'/.
’7'

i

" Ciro Porto
Programa
Terra da gente

Para 59% das pessoas, depois
de ver um branded content
tendem a procurar mais
contetido da marca no futuro


https://vimeo.com/1102580252?share=copy
https://vimeo.com/1102580252?share=copy

Observacoes gerais

Prazos e condi¢gées comerciais

Prego do patrocinio: O preco do patrocinio é fixo e
valido para compras realizadas entre 1° de janeiro e
31 de dezembro de 2025.

Prazo de comercializagdo: Comercializagdo até dia
11/maio/2026

A cotas ndo comercializada até este prazo poderd
ter atualizagdo. Projeto ndo comercializado até
esta data poderd ser ajustado para 2 cotas.

O plano de veiculagdo segue orientagoes
estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais,
Manual de Formatos, Lista de Pregos e Coédigo de
Etica e Conduta do Grupo Globo.

Alteragdo midia: A midia poderd sofrer alteracéo
em virtude da disponibilidade, sem comprometer a
entrega.

Na Cota G, as radios jd contam com valores
especiais de negociagdo, exclusivos para este
projeto. Caso seja necessdria uma nova
negociacdo, serd preciso revisitar os valores de
tabela para adequacgdo

Exclusividades e uso da marca

Exclusividade nos mercados adquiridos.
Exclusividade reservada pela emissora.

Exibigdo de chamadas Adicionais: A emissora
pode exibir chamadas sem a marca do
patrocinador.

Uso da marca do projeto pelo cliente: O uso da
marca deve ser autorizado pela emissora e pode
estar sujeita ao pagamento de licenciamento.
Consulte.

Producdo e envio de materiais de TV

Producdo de materiais para TV (vinhetas) e do
comercial & de responsabilidade do patrocinador.
O custo destas producgdes é de responsabilidade do
patrocinador.

Producgdo das vinhetas segue os formatos:

e de 3" (mencgdo a marca),
e de 5" (até 10 palavras),
e de 7" (até 12 palavras)

Ofertas e promogdes

Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e
promocgoes tanto em dudio quanto em video. nas
vinhetas (abertura, encerramento, chamada,
passagem, bloco e etc).

Multiplicidade:

N&o serd aceita multiplicidade nas caracterizagoes.
Envio de materiais de TV

Os custos de envio sdo arcados pelo patrocinador.
O envio deve ser feito através dos players
homologados pela Globo/EPTV.

Os roteiros dos filmes de chamadas, e agéo de
conteldo serdo desenvolvidos e aprovados pela
EPTV.

Envio de marcas para aplicacdo em material

promocional. As logomarcas devem ser enviadas
em formatos especificos para a emissora.
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A producdo dos formatos de midia de
patrocinio e apoio serd responsabilidade
do cliente/agéncia, seguindo os formatos
especificados em
https://www.negociosep.com.br/midiakit/

PREGOS

e O preco do patrocinio/projeto é fixo,
valido para compras realizadas
entre o periodo de Janeiro a
Dezembro/2025, independentemente

Serdo aceitos materiais em .Png, .Jpeg, do periodo de veiculac¢do.

.Gif ou HTMLb.

SOBRE A PRODU(}I\O DOS MATERIAIS

Todo material da Matéria Publicitaria

deve ser enviado com 5 dias Uteis de

antecedéncia para aprovagdo da equipe
de Conteudo da EPTV, para o e-mail:

opec.digital@eptv.com.br.

e A produgd@o dos materiais de
contelddo é de
curadoria/responsabilidade da
radio.

e Este material produzido, & de uso
exclusivo das emissoras de radio do
Grupo EP, sendo proibida sua
reproducgdo, alteragdo ou uso ndo
autorizado, sob pena de
responsabilizagdo.

Pagamento e comissdo de agéncia

Pagos a EPTV: Midia TV, sites Globo (gl, ge, gshow,

Globoplay), produgéo de VT, producdo de internet.
e Spot de midia em formatos de Jingle,

Teatrinho, deverd ser enviado
pronto.

Pagos a OA Eventos: Produgéo do material
promocional, curadoria e compra da premiagdo.

Demais midias: Serdo pagas aos respectivos meios.

Comissdo de agéncia: Ndo hd comisséo de agéncia
sobre custos das producdes ou material
promocional.

P1/Autorizagédo: Deverdo ser emitidas autorizagées
distintas em relagdo & midia TV, Digital, Radio, Evento
e Producgdes.
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